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Impuls: Zukunft der 
Weinvermarktung

… und was die Weinwirtschaft zu tun hat!

© Michael Berger, das Team Agentur für Marketig GmbH, FES, Ingelheim, 08. Januar 2024
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Das Denken der Weinwirtschaft - gestern und morgen

Finanz-
planung

Verkaufs-
planung

Organisations-
und Prozess-
entwicklung

Produktions-
steuerung

Diese Folie ist 
ca. 25 Jahre 

alt!

Trauben-
Produktion

Fasswein-
Produktion Verkauf Gewinn / Verlust

http://www.winepros.org/aftertaste/recread.htm#tgwg
http://www.winepros.org/aftertaste/recread.htm#tgwg
http://carol.science.uva.nl/~bobd/tvbs/payments/euro.jpg
http://carol.science.uva.nl/~bobd/tvbs/payments/euro.jpg
http://www.winepros.org/aftertaste/recread.htm#tgwg
http://www.winepros.org/aftertaste/recread.htm#tgwg
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VERTRAUEN
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Bildquelle: Matrix Teil 1

ENTSCHEIDEN
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Weinabsatz nach Einkaufsstätten 2020-2022

Quelle: DWI, Deutscher Wein Statistik 23/24
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2011 2021 2031 2041 2051 2060

Kunden-Potential in Zukunft (45-65 Jährige Deutsche)

Quelle: Statistisches Bundesamt, Datenbasis 12. koordinierte Bevölkerungsvorausberechnung

Phase 1







Wachstum

23.988.000 Kunden

Phase 2↑







Höhepunkt

24.946.000 Kunden

+ 958.000

Phase 3 ↘



























Rückgang

23.891.000 Kunden

- 1.055.000 18.986.000 Kunden

- 1.358.000

20.344.000 Kunden

- 3.547.000

15.696.000 Kunden

- 1.727.000

17.423.000 Kunden

- 1.563.000

Wer 2060 

45 Jahre alt ist, 

wurde 2015 geboren!
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Generation X und Generation Y
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Quelle: Statistisches Bundesamt, Datenbasis 12. koordinierte Bevölkerungsvorausberechnung
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Bevölkerungsentwicklung 20-67 Jährige bis 2070

Konstanz oder 
20%iges Schrumpfen

Quelle: Statistisches Bundesamt, Bevölkerungsentwicklung bis 2070
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Strategische Optionen für die Weinwirtschaft

1. Schrumpfen 

2. Marktanteile von Wettbewerbern gewinnen

3. Bestehende Konsumenten zu mehr Konsum motivieren 

4. Neue Konsumentengruppen mit neuen Produkten erschließen

5. Auslandsmärkte erschließen

6. Innovation

7. Erlebnisse schaffen

© jamdesign - Fotolia.com
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Arbeiten wir gemeinsam an der Zukunft der Weinvermarktung!
Danke fürs Zuhören.
Kontakt: berger@dasteam.de


